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LA PAROLA AGLIESPERTI
Speranza di ripresa per il 2010
Renato Mendola . avetelanciatounapolizzaadhocperloscu- L3 crisi
. i i do,perché? d . ﬁ
RF' ppres enta nt? in ltalia ¢ Sitrattadiunapolizzaapremiounicoinno- el m,e rca
di Clerical Medical | vativacongaranziesottostantieconunastrut-  ha spinto
 tura di costi che consente di compensare il § pl'OdOtﬁ
! 5-Goorichiesto per lariemersione. . s s
" Equalélacontropartita? tradizionali
. Ceésolounvincolodicinqueannidiperma-  C’@ interesse
s «Dopodueanni diforte contrazione, édiffi- : nenza, conlapossibilita di smobilizzare il10% er le formule
cilediresesiritorneraailivelliraggiuntiinpassa- : ognianno. New Generation Plus offre d’altro p .
to. Tuttavia ora che la crisi sembraalle spalleri- | canto un’ampia gamma di fonditrai qualisi garanfite
tengo che perleunit, in particolare perle formu- | contraddistinguono i tre comparti Ga 70% dinamiche»

%D data

le pilttutelanti, cisiaancoraun futuro». E ottimi-
sta sul settore delle polizze finanziarie Renato
Mendola,general manager perI'Italiadi Clerical
Medical, gruppo specializzato sulle unit linked
che faparte di Lloyds Banking Group la cui divi-
sione assicurativa, a fine 2008, aveva in gestione
84 miliardidieuroalivelloglobale.

Dopoun2009all’insegnadellasicurezza :
con il boom delle polizze tradizionali, c’¢

spazio nel 2010 per un ritorno delle unit?

GiA a novembre e a dicembre si sono regi- :

stratisegnalidirecupero e glioperatorisistan-
no attrezzando conillancio di nuovi prodotti.
Laripresa saralegataalla consapevolezzache
il peggio della crisi & passato.

Anche voi come molti altri competitor

stampa

-80%- 90% che garantiscono rispettivamente
il70%, '80% e il 909 del picco massimo della
performance registrata dal fondo. Per coniu-
gare performance e sicurezza.

Si riescono a tenere sotto controllo an-
cheicosti?

11 costo del fondo interno & dell’1,85% an-
nuo che sale al 3% annuo come costo comples-
sivo della polizza.

Nonsirischiadiviverel’esperienzadial-
tri prodotti che in passato sono implosi, di-
ventando degli zero coupon?

A differenza deiprodotti implosi, non han-
no scadenza ed essendo fondi open ended
possono essere ribilanciati quotidianamente.
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